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FACTO RELEVANTE

PT Multimedia Anuncia Resultados dos Primeiros Nove Meses de 2005
e
Proposta de Dividendo Relativo ao Exercicio de 2005

Lisboa, 2 de Novembro de 2005 — PT Multimedia (Euronext: PTMNL.IN) divulga os resultados ndo auditados
relativos aos primeiros nove meses de 2005.

Nos primeiros nove meses de 2005, as receitas consolidadas de exploracdo atingiram 464,4 milhGes de
Euros, o EBITDA ascendeu a 142,6 milhdes de Euros, equivalente a uma margem de 30,7%, e o EBITDA
menos Capex foi de 67,2 milhdes de Euros. O resultado liquido dos primeiros nove meses atingiu 95,5
milhdes de Euros. Em 30 de Setembro de 2005, a divida liquida ascendia a 68,2 milhdes de Euros, um
decréscimo de 46,8 milhGes de Euros nos primeiros nove meses de 2005.

A PT Multimedia anuncia que ira propor a Assembleia Geral Anual de Accionistas a proposta de distribuicdo
de um dividendo em dinheiro relativo ao exercicio de 2005 de 27,5 céntimos por ac¢do, desde que a
situacdo financeira da PT Multimedia e as condi¢des de mercado nessa data o permitam. Esta proposta
representa um crescimento de 10% face ao dividendo de 25 céntimos por ac¢do pago relativamente ao
exercicio de 2004.

As demonstracGes financeiras consolidadas ndo auditadas da PT Multimedia relativas aos primeiros nove
meses de 2005 foram preparadas de acordo com os /nternational Financial Reporting Standards (IFRS). Para
efeitos comparativos, as demonstracfes financeiras relativas aos primeiros nove meses de 2004 foram
ajustadas de acordo com os IFRS.

Tendo sido assinado, em 28 de Fevereiro de 2005, um contrato promessa de venda da Lusomundo Servigos,
SGPS, S.A. (correspondente ao neg6cio de Media), cuja concretizagdo ocorreu a 25 de Agosto, 0 negdcio de
Media passou a ser apresentado como uma operacdo descontinuada. Assim, e de acordo com os IFRS,
reapresentam-se as demonstracGes de resultados de 2004 reflectindo a descontinuidade deste negdcio.

Atendendo a concretizacdo da venda do negécio de Media, a gestdo cada vez mais integrada do negdcio de
TV por Subscrigdo e Internet de Banda Larga e do negdcio de Audiovisuais, bem como ao crescente peso do
negocio de TV por Subscricdo, a PT Multimedia passa a reportar um Unico segmento de negdcio o qual inclui
as actividades de TV por Subscricdo, Internet de Banda Larga e Audiovisuais.
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1. DESTAQUES FINANCEIROS

Tabela 1 — Destaques Financeiros Consolidados

Milhdes de Euros 3T05 3T04 A 05/04 9MO05 9M04 A 05/04
Receitas de Exploragdo 158,6 1479 7.3% 4644 4337 7.1%

TV por Subscricdo e Internet Banda Larga 139,5 126,6 10,2% 4109 370,2 11,0%
Custos Oper. Excl. Amortiza¢Ges 1109 100,5 10,3% 3219 300,1 7,2%
EBITDA 478 474 0,8% 1426 1336 6.7%
Resultado Operacional Recorrente 31,7 337 (6,1%) 98,2 95,1 3,2%
Resultado Liquido 51,8 206 151,2% 955 578 65,2%
Capex 19,8 12,0 64,9% 75,4 342 120,4%
Capex em % das Receitas 125 8,1 4,4pp 16,2 79 8,3pp
EBITDA menos Capex 28,0 354 (21,0%) 67,2 994 (32,4%)
Divida Liquida 68,2 1423  (52,1%) 68,2 1423  (52,1%)
Margem EBITDA @ (%) 30,1 321 (19pp) 30,7 308  (0.1pp)
Divida Liquida / EBITDA (x) 04 08 (0,4x) 04 0,8 (0,4x)
EBITDA / Juros Liquidos (x) 32,3 453  (13,0%) 36,9 88,2  (51,3x)

(1) EBITDA = Resultado Operacional Recorrente + Amortizagoes.
(2) Margem EBITDA = EBITDA / Receitas de Explorag&o.

As receitas de exploragdo aumentaram 7,1% face aos primeiros nove meses de 2004, para 464,4 milhGes de
Euros. As receitas de exploragdo do terceiro trimestre de 2005 aumentaram 7,3% relativamente ao periodo
homologo de 2004, para 158,6 milhGes de Euros.

As receitas da actividade de TV por Subscricdo e Internet de Banda Larga cresceram 11,0% para 410,9
milhdes de Euros nos primeiros nove meses de 2005, apesar do impacto negativo do diferimento da
facturagdo de clientes em situacdo anormal de mora nos respectivos pagamentos. No terceiro trimestre de
2005 as receitas da actividade de TV por Subscricdo e Internet de Banda Larga aumentaram 10,2% em
termos homdlogos para 139,5 milhdes de Euros.

O EBITDA atingiu 142,6 milhdes de Euros, um aumento de 6,7% relativamente aos primeiros nove meses de
2004, equivalente a uma margem EBITDA de 30,7%. Este aumento de EBITDA foi alcangado ndo obstante:
(i) investimentos adicionais em programacéo (10,2 milhdes de Euros) decorrentes do reforco da oferta, com
o langamento do Funtastic Life e de novos canais Premium e do aumento de custos com o canal Sport TV,
(ii) reforco do servigo de apoio ao cliente (2,7 milhdes de Euros) para suportar o langamento do novo servico
digital, o processo de digitalizagdo do servico Premium e a entrada em funcionamento dos novos sistemas
de informacao; (iii) aumento das opera¢des de manutencéo e reparacdo da rede (4,4 milhdes de Euros) para
assegurar elevados niveis de servico e o upgrade de velocidades downstream no acesso de banda larga a
Internet, bem como a digitalizacdo dos servigcos Premium; e (iii) o0 aumento das provisdes relativas a dividas
de clientes (6,0 milhdes de Euros).

O resultado operacional recorrente aumentou 3,2% face aos primeiros nove meses de 2004, para 98,2
milhdes de Euros, correspondente a uma margem operacional de 21,1%.

O resultado liquido dos primeiros nove meses de 2005 ascendeu a 95,5 milhGes de Euros, um crescimento
de 65,2% face a 57,8 milhdes de Euros nos primeiros nove meses de 2004.

O investimento em activos tangiveis e intangiveis (“Capex”) aumentou 41,2 milhdes de Euros relativamente
aos primeiros nove meses de 2004, totalizando 75,4 milhGes de Euros, equivalente a 16,2% das receitas. O
aumento do capex deve-se essencialmente a contratacdo do direito de uso da capacidade de satélite para o
quinto transponder, ao refor¢co do investimento em set top boxes, no ambito do projecto de digitalizag&o,
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bem como a renovacao dos sistemas de informacédo e ao investimento em rede, que permitem melhorar a
oferta e a qualidade dos servigos de TV por Subscricdo e de Internet de Banda Larga.

O EBITDA menos Capex nos primeiros nove meses de 2005 foi de 67,2 milhdes de Euros, o que corresponde
a 14,5% das receitas. O capex do PT Multimedia inclui a capitalizacdo dos contratos de longo prazo de
direitos de utilizacdo de capacidade de satélite. Adicionalmente, a PT Multimedia iniciou negociagdes
visando a assinatura de contratos de longo prazo para os seus fornecimentos de telecomunicacGes de forma
a optimizar a sua estrutura de custos e a alinhar as suas politicas, em termos de Opex e Capex, com as das
suas congéneres internacionais.

A divida liquida da PT Multimedia ascendia a 68,2 milhGes de Euros no final de Setembro de 2005, uma
diminuicdo de 46,8 milhdes de Euros face ao valor comparavel de 31 de Dezembro de 2004. Esta diminui¢ao
decorre essencialmente do cash flow gerado no periodo e do encaixe proporcionado pela venda do negdcio
de Media (163,7 milhdes de Euros) e inclui o impacto da remuneragao accionista de 168,7 milhdes de Euros
distribuida no periodo, através do pagamento de dividendos (77,3 milhdes de Euros) e do programa de share
buyback (91,5 milhGes de Euros).
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2.

DESTAQUES OPERACIONAIS

Tabela 2 - Indicadores de Desempenho Operacional )

3T05 3T04 A 05/04 9MO05 9M04 A 05/04
TV por Subscricdo e Internet de Banda Larga
Casas Passadas ('000) 2.627 2.529 3,9% 2.627 2.529 3,9%
Com capacidades Interactivas 2.504 2371 5,6% 2504 2371 5,6%
Clientes TV por Subscricio *? ('000) 1.485 1517  (2,1%) 1.485 1517  (21%)
Cabo 1.096 1.140 (3,8%) 1.096 1.140 (3,8%)
Satélite 389 378 2,9% 389 378 2,9%
Adigdes Liquidas TV por Subscri¢do ('000) 20 30  (33,9%) 36 76 (52,3%)
Cabo 20 16 22,1% 30 46 (34,3%)
Satélite 0 14 (99,5%) 6 30 (80,2%)
Taxa de Penetracdo Cabo (%) 41,7% 451%  (3,3pp) 41,7% 451%  (3,3pp)
Subscricdes Premium © (:000) 797 850  (62%) 797 850  (62%)
Réacio Pay to Basic (%) 53,7% 56,0%  (2,4pp) 53,7% 56,0%  (24pp)
Acessos Banda Larga ("000) 341 290 17,9% 341 290 17,9%
AdicGes Liquidas Banda Larga (‘000) 9 21 (57,3%) 36 59  (39,1%)
Taxa de Penetracdo Banda Larga (%) 31,1% 25,4% 5,7pp 31,1% 254% 5,7pp
ARPU Global (Euro) 28,30 25,63 10,4% 27,84 25,23 10,3%
Audiovisuais - Portugal
Bilhetes Vendidos ('000) ¥ 2017 2.193 (8,0%) 5.097 5868 (13,1%)

@

@

©)
©

Em resultado do ajustamento da base de Clientes, na sequéncia da migracdo para os novos sistemas de gestdo de clientes, aprovisionamento
e facturagéo, o nimero de clientes de TV por Subscri¢do no final do 2T05, 1T05 e 4T04 foi, respectivamente, de 1.465 mil, 1.456 mil e

1.449 mil. O nimero de clientes de banda larga via cabo, ajustado a este efeito, foi no final do 2T05, 1TO5 e 4T04 de 333 mil, 319 mil e

305 mil, respectivamente.

Os nimeros apresentados referem-se ao nimero total de clientes do servigo basico da TV Cabo. Saliente-se que a TV Cabo oferece varios
servigos basicos, suportados em diversas tecnologias, direccionados para diferentes segmentos de mercado (doméstico, imobiliario

e hotelaria), com distinto &mbito geografico (Portugal Continental e ilhas) e com um ndmero varidvel de canais em cada pacote.

Os nimeros apresentados incluem produtos em regime de promogédo temporaria (p.e., promogdes do tipo “Try and Buy”), ligacdes em redes
comerciais e contratos com promotores imobiliarios ainda nédo activos.

O valor apresentado para os primeiros nove meses de 2004 néo inclui os bilhetes vendidos pela Warner Lusomundo em Dezembro de 2003.

TV por Subscricdo e Internet de Banda Larga

»

O numero de casas passadas totalizou 2.627 mil no final de Setembro de 2005, das quais 95,3%
dispdem de bidireccionalidade, estando, portanto, aptas a suportar servi¢os de Internet de banda larga e
interactivos. No terceiro trimestre de 2005, a PT Multimedia iniciou um projecto de expansao da sua
rede de cabo para zonas de elevada densidade populacional contiguas as actualmente cabladas. No
ambito deste plano prevé-se que a rede de cabo passe a contar com aproximadamente mais 400 mil
casas passadas até final de 2006.

O servico de TV por Subscri¢ao atingiu 1.485 mil clientes (1.096 mil clientes de TV por Cabo e 389 mil
clientes de TV por Satélite) nos primeiros nove meses de 2005. No terceiro trimestre de 2005, 0 servigo
de TV por Subscri¢do adicionou 20 mil clientes, essencialmente no servi¢o de TV por Cabo. O ritmo de
adigdes liquidas no servico de TV por Satélite devera recuperar apds o upgrade de software do sistema
de acesso condicionado e a troca de smart cards dos receptores digitais que sera efectuada até ao final
do ano. Esta operacgdo permitira a migragdo para o novo sistema de encriptacao Aladin da Nagra, o que
praticamente impossibilitara qualquer acto de pirataria ao nivel do servi¢o de Satélite.

No terceiro trimestre 2005 foi dada continuidade a digitalizacdo dos servicos de TV por Subscri¢éo,
tendo o numero instalado de set top boxes que permitem o acesso a servi¢os digitais ultrapassado as
428 mil no final de Setembro.
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» Em Setembro, a PT Multimedia refor¢ou o seu servigo de TV Digital, o Funtastic Life, com a introducéo
de mais um canal desportivo, o Sport TV2. O Sport TV2 oferece uma programacdo complementar ao
canal premium Sport TV, apostando na cobertura diversificada das varias modalidades desportivas,
incluindo o Futebol. O acompanhamento da Liga Portuguesa sera realizado através da antevisdo dos
jogos em directo do estadio, da reportagem ap6s o desafio e da repeticdo dos jogos transmitidos em
directo pela Sport TV.

» O servico digital Funtastic Life tem registado uma boa adesdo, contando com 123 mil clientes no final
de Setembro de 2005.

» A PT Multimedia continua empenhada na expansdo do servico de acesso a Internet de banda larga,
procurando sempre melhorar a proposta de valor para os Clientes deste servico. Neste sentido, no
terceiro trimestre disponibilizou-se para os Clientes de banda larga, em parceria com o portal do Grupo
PT, o www.sapo.pt, o servico Sapo Messenger que possibilita comunicacbes PC2PC de voz sobre IP
(VolP) e de video que sdo gratuitas entre clientes NetCabo e Sapo ADSL.

» No final dos primeiros nove meses de 2005 existiam 341 mil clientes de banda larga via cabo, tendo as
adigdes liquidas no terceiro trimestre de 2005 sido de 9 mil novos clientes, ndo obstante a taxa de
penetracdo da banda larga nos Clientes de TV por Cabo ja ser superior a 30%.

» O ARPU global da actividade de TV por Subscri¢do e Internet de Banda Larga foi de 27,84 Euros, um
crescimento de 10,3% relativamente aos primeiros nove meses de 2004, em resultado da maior
penetracdo dos servicos de Internet de Banda Larga, dos aumentos de pre¢o do servigo base de TV por
Subscrigdo e do ajustamento da base de clientes.

Audiovisuais

» No terceiro trimestre de 2005, a PT Multimedia inaugurou 2 novas salas de cinema no multiplex de
Almada e um novo cinema em Viseu com 6 salas. Assim, o circuito de cinemas da PT Multimedia em
Portugal conta actualmente com 179 salas, num total de 32.618 lugares.

» O ndmero de bhilhetes de cinema vendidos em Portugal no terceiro trimestre totalizou 2.017 mil,
correspondendo a um decréscimo de 8,0% face a igual periodo de 2004. Este decréscimo, idéntico ao
verificado em outros mercados Europeus e Americanos, é essencialmente explicado pelo menor nimero
de blockbusters lancados em 2005 a nivel mundial e pelo aumento da concorréncia entre 0s
distribuidores de cinema que tem implicado que a maioria dos melhores filmes seja langada quase em
simulténeo.

» No terceiro trimestre de 2005, a PT Multimedia distribuiu 26 filmes para exibi¢cdo nos cinemas. Entre 0s
filmes lancados destacam-se os éxitos “Madagéascar”, “Guerra dos Mundos”, “A Chave”, “Herbie: Prego a
Fundo” e “Cinderella Man”.

» Em video foram langados 144 titulos entre os quais se destacam: “Million Dollar Baby”, “Tarzan II”, “Lilo
& Stitch 2” e “Heffalump”.

» Numa base comparavel as receitas do negocio de Audiovisuais nos primeiros nove meses de 2005
mantiveram-se ao mesmo nivel das verificadas no periodo homologo de 2004, essencialmente devido
ao aumento significativo da venda de direitos, quer para canais de cinema de TV por subscri¢do, quer
para a televisdo em aberto.
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3. RESULTADOS CONSOLIDADOS

Tabela 3 — Demonstracao de Resultados Consolidados

Milhdes de Euros 3T05 3T04 A 05/04 9MO05 9M04 A 05/04
Receitas de Exploracédo 158,6 1479 7,3% 464,4 433,7 7,1%
TV por Subscrigdo e Internet de Banda Larga 139,5 126,6 10,2% 4109 370,2 11,0%
Audiovisuais 229 234 (2,2%) 62,0 68,4 (9,4%)
Outras (3,7) (2,1) 75,9% (8,5) (49 74,6%
Custos Operacionais excl. Amort. 110,9 1005 10,3% 3219 300,1 7,2%
Custos com o Pessoal 10,2 10,2 0,1% 31,3 31,1 0,7%
Custos Directos dos Servigos Prestados 492 443 11,0% 146,5 1334 9,8%

Custos com Telecomunicagdes 7.2 6,0 20,3% 229 19,3 18,6%

Custos com Programacéo 34,0 30,9 10,1% 1011 91,0 11,2%

Outros Custos Directos 8,0 74 7,4% 225 231 (2,6%)
Custos das Mercadorias Vendidas 32 31 3,8% 114 10,2 11,8%
Marketing e Publicidade 48 51 (6,1%) 138 16,8 (18,2%)
Servigos de Suporte 11,9 8,3 43,8% 31,3 253 23,6%
Custos com Manutencao e Reparagédo 45 41 9,9% 15,1 10,7 41,6%
Outros Fornecimentos e Servicos Externos 204 20,3 0,4% 61,9 62,4 (0,7%)
Provisoes 59 19 2138% 98 38 1538%
Impostos, excl. Imp. Sobre o Rendimento 0,5 14 (67,0%) 0,3 26 (87,3%)
Outros Custos Operacionais 0,3 19 (84,3%) 0,5 38 (87,9%)
EBITDA 47,8 47,4 0,8% 142,6 133,6 6,7%
Amortizacdes 16,1 13,7 17,6% 444 385 15,3%
Resultado Operacional Recorrente 31,7 33,7 (6,1%) 98,2 95,1 3,2%
Outros Custos / (Proveitos) 0,1 1,0 (852%) 0,1 53 (97,3%)
Mais / (Menos) Valias Alienag&o Imob. 0,1 0,0 ns. 01 0,0 ns.
Custos Operacionais Nao Recorrentes 0,0 10 (97,3%) 01 54  (98,6%)
Resultado Antes de Resultados Fin. e Impostos 315 32,7 14,5% 98,0 89,8 14,5%
Outros Custos / (Ganhos) Financeiros Liquidos 1,7 1,5 11,5% 2,8 34 (17,1%)
Juros Suportados Liquidos 15 10 412% 39 15 155,0%
Outras Perdas / (Ganhos) Financeiros Liquidos (1,3) (0,1) 1640,1% (2,4) (04) 541,9%
Perdas / (Ganhos) Empresas Associadas 15 05 186,6% 14 2,3 (39,8%)
Resultados Antes de Impostos e Interesses Min. 29,9 312 245% 95,2 86,4 245%
Imposto Sobre 0 Rendimento (8,8) 9,7 (9,2%) (26,3) (26,6) (1,2%)
Resultado das Operag6es Descontinuadas 325 04) ns. 28,6 0,3) ns.
Interesses Minoritarios (1,8) (06) 220,0% (2,0) (1,7) 18,5%
Resultado Liquido Consolidado 51,8 20,6 151,2% 955 57,8 65,2%

Receitas Consolidadas de Exploracgédo

As receitas de exploracdo da PT Multimedia cresceram 7,1% nos primeiros nove meses de 2005, ascendendo
a 464,4 milhdes de Euros. As receitas dos primeiros nove meses de 2005 reflectem o impacto negativo do
diferimento da facturacdo de clientes em situacdo anormal de mora nos respectivos pagamentos.
Adicionalmente, o0 montante das provisdes para cobranca duvidosa foi ajustado decorrente do diferimento
de receitas.

Considerando este efeito, as receitas da actividade de TV por Subscricdo e Internet de Banda Larga
aumentaram 11,0% nos primeiros nove meses de 2005, para 410,9 milhdes de Euros, reflectindo o
crescimento da base de clientes, o aumento de preco dos servicos de TV por Subscricdo e a crescente
penetracdo do servico de Internet de Banda Larga. Nos primeiros nove meses de 2005, a actividade de TV
por Subscricdo e Internet de Banda Larga foi responsavel por 88,5% do total das receitas da PT Multimedia.

As receitas do negdcio de Audiovisuais diminuiram 9,4% nos primeiros nove meses de 2005, para 62,0
milhdes de Euros, uma vez que a PT Multimedia deixou de distribuir as consolas Playstation e respectivos
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jogos em 1 de Abril de 2004, e também os videos da Columbia (produtora de cinema do Grupo Sony).
Adicionalmente, o alinhamento do calendario contabilistico da Warner Lusomundo (de Dezembro a
Novembro) com o adoptado na PT Multimedia (de Janeiro a Dezembro) efectuado no primeiro trimestre de
2004, traduziu-se na incorporacdo de dez meses de actividade da Warner Lusomundo - Dezembro de 2003 a
Setembro de 2004 - nas contas dos primeiros nove meses de 2004, enquanto que as contas dos primeiros
nove meses de 2005 reflectem apenas nove meses de actividade dos cinemas Warner Lusomundo.
Excluindo estes efeitos, as receitas do negécio de Audiovisuais nos primeiros nove meses de 2005
mantiveram-se ao mesmo nivel das verificadas no periodo homologo de 2004, essencialmente devido ao
aumento significativo da venda de direitos, quer para canais de cinema de TV por subscricdo, quer para a
televisdo em aberto.

EBITDA

O EBITDA situou-se nos 142,6 milhdes de Euros, um aumento de 6,7% em relagdo aos primeiros nove
meses de 2005. A margem EBITDA dos primeiros nove meses de 2005 foi de 30,7%, um decréscimo de
0,1pp face aos primeiros nove meses de 2004.

Em 2005, o crescimento do EBITDA e respectiva margem tem sido condicionado pelo: (i) investimento
adicional em programacao (10,2 milhdes de Euros) decorrente do refor¢o da oferta, com o langamento do
Funtastic Life e de novos canais Premium e do aumento de custos com o canal Sport TV; (ii) refor¢o do
servico de apoio ao cliente (2,7 milhdes de Euros) para suportar o lancamento do novo servigo digital, o
processo de digitalizacdo do servico Premium e a entrada em funcionamento dos novos sistemas de
informacdo; (iii) aumento das operacdes de manutencdo e reparacdo da rede (4,4 milhGes de Euros) para
assegurar elevados niveis de servico e o upgrade de velocidades downstream no acesso de banda larga a
Internet, bem como a digitalizacdo dos servigcos Premium; e (iv) 0 aumento das provisdes relativas a dividas
de clientes (6,0 milhGes de Euros).

Custos Operacionais Consolidados Recorrentes

Os custos operacionais consolidados recorrentes excluindo amortiza¢des totalizaram 321,9 milhdes de Euros
nos primeiros nove meses de 2005, registando um acréscimo de 7,2% face a igual periodo do ano anterior.

Os custos com pessoal aumentaram 0,7% nos primeiros nove meses de 2005, totalizando 31,3 milhdes de
Euros, equivalentes a 6,7% das receitas consolidadas.

Os custos directos, os gquais incluem custos de programacao, de telecomunica¢des e outros, aumentaram
9,8%, para 146,5 milhdes de Euros, nos primeiros nove meses de 2005. Esta rubrica representou 31,5% dos
proveitos operacionais consolidados. Nos primeiros nove meses de 2005, 0os custos com programacao
aumentaram 11,2% face ao periodo homdlogo de 2004, para 101,1 milhGes de Euros. Para 0 aumento dos
custos de programacdo contribuiu essencialmente o acréscimo de cerca de 8% nos custos com o canal
premium de desporto Sport TV, em resultado do aumento do preco de subscricdo deste canal. Os custos
com o canal Sport TV correspondem a cerca de 44% dos custos de programacdo. Adicionalmente, o
aumento dos custos de programacdo deveu-se a introducdo de novos canais em 2004 e no primeiro
semestre de 2005, nomeadamente 0s hovos canais Premium de cinema e 0s canais adicionais do servico de
TV Digital, Funtastic Life, os quais vieram enriquecer a oferta de TV por Subscricdo da PT Multimedia. Os
custos de telecomunicagfes, correspondentes essencialmente ao aluguer da rede de fibra dptica a Portugal
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Telecom, aumentaram 18,6% nos primeiros nove meses de 2005 para 22,9 milhdes de Euros. Este aumento
esta essencialmente relacionado com a expansédo da rede e com o maior nivel de retorno da mesma.

Nos primeiros nove meses de 2005, os custos das mercadorias vendidas aumentaram 11,8%, ascendendo a
11,4 milhGes de Euros, em resultado essencialmente do processo de implementagdo do protocolo celebrado
com o Governo da Republica e com o Governo Regional da Madeira, ao abrigo do qual a Cabo TV
Madeirense disponibiliza 0s quatro canais nacionais a populacdo da Madeira. Estes canais sdo acedidos
através de set top boxes digitais que sdo vendidas aos utilizadores finais a um preco subsidiado. O subsidio
dos Governos reflecte-se em receitas suplementares, sendo o impacto no EBITDA nulo.

Os custos de marketing e publicidade registaram um decréscimo de 18,2% nos primeiros nove meses de
2005, para 13,8 milhdes de Euros, em resultado da racionalizacdo dos custos com publicidade e com
campanhas promocionais. Os custos de marketing e publicidade representam 3,0% das receitas
consolidadas.

Os custos com servicos de suporte (incluindo maioritariamente os custos de outsourcing relativos a
sistemas de informagcdo, call centers e logistica) aumentaram 23,6% nos primeiros nove meses de 2005,
para 31,3 milhdes de Euros, devido essencialmente ao aumento dos custos com os servicos de apoio a
clientes para suportar o langamento do novo servico digital, o processo de digitaliza¢cdo do servi¢co Premium
e a migragdo para 0s novos sistemas de informacao. Paralelamente, verificou-se um aumento dos custos de
outsourcing relativos a sistemas de informag&o inerente a entrada em funcionamento dos novos sistemas.
Os custos com servigos de suporte representaram 6,7% dos proveitos operacionais consolidados.

Os custos com manutencdo e reparacgdo tiveram um aumento de 4,4 milhGes de Euros nos primeiros nove
meses de 2005, uma vez que o crescimento da base de clientes de TV por Subscri¢do, a digitalizacdo dos
servicos Premium e a expansdo do servico de banda larga, bem como o aumento das velocidades
downstream do mesmo, exigem uma intensificacdo dos trabalhos de manutencédo e reparacdo da rede, de
modo a garantir niveis mais elevados de qualidade de servico.

Os custos com outros fornecimentos e servigos externos decresceram 0,7% nos primeiros nove meses de
2005, para 61,9 milhdes de Euros. Esta rubrica representou 13,3% das receitas consolidadas dos primeiros
nove meses de 2005.

As provisbes aumentaram 6,0 milhGes de Euros nos primeiros nove meses de 2005, para 9,8 milhdes de
Euros. Este aumento deveu-se essencialmente ao maior nivel de provisdes relativas a dividas de clientes
inerente a actividade de TV por Subscri¢do e Internet de Banda Larga.

As amortizagdes de imobilizado corp6reo e incorpéreo aumentaram 15,3% nos primeiros nove meses de
2005, totalizando 44,4 milhdes de Euros. As amortizagdes foram inferiores ao capex em 31,0 milhdes de
Euros, resultando num racio de capex sobre amortizacBes de 1,7 vezes. As amortizagdes representaram 9,6%
das receitas consolidadas dos primeiros nove meses de 2005.

Resultado Operacional Recorrente

O resultado operacional recorrente aumentou 3,2% nos primeiros nove meses de 2005, totalizando 98,2
milhdes de Euros, com a margem operacional a diminuir 0,8pp para 21,1%.
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Resultado Liquido

O Resultado Liquido situou-se em 955 milhGes de Euros nos primeiros nove meses de 2005, um
crescimento de 65,2%, face a 57,8 milhGes de Euros nos primeiros nove meses de 2004.

Os encargos financeiros liquidos ascenderam a 3,9 milhdes de Euros nos primeiros nove meses de 2005, face
a 1,5 milhdes de Euros registados no periodo homélogo de 2004, reflectindo o aumento do nivel de divida
liquida no periodo.

Os outros ganhos financeiros liquidos aumentaram de 0,4 milhdes de Euros nos primeiros nove meses de
2004 para 2,4 milhGes de Euros nos primeiros nove meses de 2005, essencialmente devido ao registo de um
ganho de 3,5 milhdes de Euros na operacao de share buy back correspondente a diferenga da cotacdo média
da accdo da PT Multimedia entre a data de emissdo dos warrants e a data de fixa¢cdo do preco de referéncia
dos mesmos. Esta rubrica inclui essencialmente despesas financeiras diversas, nomeadamente comissdes
bancérias e respectivas taxas.

As perdas relativas a empresas associadas totalizaram 1,4 milhdes de Euros nos primeiros nove meses de
2005, face a perdas de 2,3 milhGes de Euros nos primeiros nove meses de 2004.

O custo relativo a imposto sobre o rendimento diminuiu, nos primeiros nove meses de 2005, para 26,3
milhdes de Euros, face a 26,6 milhdes de Euros no periodo homélogo de 2004.

A rubrica de operagBes descontinuadas incluiu a participacdo da PT Multimedia nos resultados da

Lusomundo Servigos, SGPS, S.A. (negdcio de Media) de Janeiro até Julho de 2005 e a mais valia liquida de
impostos obtida com a alienacdo deste negécio (28,6 milhGes de Euros).

4. CAPEX

Tabela 4 — Capex

Milhdes de Euros 3T05 3T04 A 05/04 9MO05 9M04 A 05/04
Equipamento Terminal 58 26 1241% 129 8,6 49,9%
Infra-estrutura TV por Subscri¢ao 93 58 59,3% 313 154  102,8%
Transponders 0,0 0,0 ns. 16,8 0,0 ns.
Outros 47 3,6 31,1% 144 10,1 41,8%
Total Capex 19,8 120 64,9% 75,4 34,2 120,4%

Nos primeiros nove meses de 2005, o capex totalizou 75,4 milhdes de Euros. Este valor inclui pagamentos
futuros relativos a aquisicdo a Hispasat do direito de uso da capacidade de satélite de um quinto
transponder até ao final da sua vida Gtil que se estima termine em Dezembro de 2016. O aumento do capex
deve-se essencialmente a contratacdo do direito de uso da capacidade de satélite para o quinto
transponder, ao reforco do investimento em set top boxes, no &mbito do projecto de digitalizagdo, bem
como a renovacao dos sistemas de informacdo e ao investimento em rede, que permitem melhorar a oferta
e a qualidade dos servigos de TV por Subscri¢do e de Internet de Banda Larga. Adicionalmente, investiram-se
4,8 milhdes de Euros na manutencao e remodelacdo do circuito de cinemas e na abertura de quatro novos
complexos.

9/15



O EBITDA menos Capex nos primeiros nove meses de 2005 foi de 67,2 milhdes de Euros, o que corresponde
a 14,5% das receitas. O capex da PT Multimedia inclui a capitalizacdo de contratos de longo prazo de
direitos de utilizacdo de capacidade de satélite. Adicionalmente, a PT Multimedia iniciou negociagdes
visando a assinatura de contratos de longo prazo para os seus fornecimentos de telecomunicacGes de forma
a alinhar as suas politicas, em termos de Opex e Capex, com as das suas congéneres internacionais.

5. BALANCO CONSOLIDADO

Tabela 5 — Balango Consolidado

Milhdes de Euros 30 Setembro 2005 31 Dezembro 2004
Activo Corrente 2169 233,0
Caixa e Equivalentes e Apl. Fin. Curto Prazo 328 26,7
Contas a Receber 140,3 168,6
Existéncias, liquidas 175 16,1
Impostos a Recuperar 16 94
Custos Diferidos e Outros Activos Correntes 246 12,2
Activo nao Corrente 630,3 834,5
Investimentos em Empresas Subsidiarias e Associadas 29,2 50,3
Outros Investimentos 0,0 13
Activos Fixos Intangiveis 2139 3191
Activos Fixos Tangiveis 2441 2757
Activos por Impostos Diferidos 120,6 165,2
Outros Activos ndo Correntes 225 23,0
Activos de Operagdes Descontinuadas 0,0 0,0
Total do Activo 847,2 1.067,6
Passivo Corrente 246,3 2778
Divida de Curto Prazo 81 34,8
Contas a Pagar 150,8 156,7
Acréscimos de Custos 57,6 61,7
Proveitos Diferidos 215 6,9
Impostos a Pagar 54 16,3
Provisbes e Outros Passivos Correntes 3,0 14
Passivo ndo Corrente 170,8 280,5
Divida de Médio e Longo Prazo 110,2 117,3
Contas a Pagar 0,0 68,4
Provisbes e Outros Passivos ndo Correntes 60,6 83,0
Responsabilidades com Beneficios de Reforma 0,0 838
Impostos Diferidos 00 29
Passivos de Operagdes Descontinuadas 0,0 0,0
Total do Passivo 417,1 558,3
Capital Préprio antes de Interesses Minoritarios 4212 498,1
Capital Social 773 784
Prémio de Emisséo de Acgdes 159,3 1593
Reservas e Resultados Transitados 89,1 1375
Resultado Liquido 955 1229
Interesses Minoritarios 8,8 11,2
Capital Proprio 430,1 509,3
Total do Passivo e Capital Proprio 847,2 1.067,6

O gearing [Divida Liquida/(Divida Liquida + Capital Proprio)] em 30 de Setembro de 2005 ascendia a 13,7%
e o indicador [(Capital Proprio + Divida de Longo Prazo)/Total do Activo] era de 63,8%. O indicador Divida
Liquida/EBITDA no final do més de Setembro de 2005 era de 0,4 vezes e o récio de cobertura dos encargos
financeiros liquidos pelo EBITDA era de 36,9 vezes.
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Divida Liquida Consolidada

Tabela 6 — Divida Liquida Consolidada

Milhdes de Euros Pré-forma (1) o A
30 Setembro 2005 31 Dezembro 2004 31 Dezembro 2004  Variacdo 05/04PF
Divida de Curto Prazo 8,1 34,8 6,9 1,2 17,2%
Empréstimos Bancarios 0,0 25,0 0,0 0,0 ns.
Empréstimos de Accionistas 0,0 0,0 0,0 0,0 ns.
Locages Financeiras 8,1 98 6,9 12 17,2%
Transponders 73 6,0 6,0 1,3 21,7%
Divida de Médio e Longo Prazo 110,2 184,6 166,6 (56,4) (33,9%)
Empréstimos Bancéarios 0,0 10,9 0,0 0,0 0,0%
Empréstimos de Accionistas 0,0 67,3 67,3 (67,3) (100,0%)
LocacOes Financeiras 110,2 106,5 99,3 10,8 10,9%
Transponders 109,3 98,1 98,1 112 11,4%
Passivo Remunerado 118,3 2194 1735 (55,2) (31,8%)
Disponibilidades 328 26,7 24,7 81 32,6%
Empréstimos a Accionistas 17,2 32,0 33,8 (16,5) (49,0%)
Divida Liquida Consolidada 68,2 160,7 115,0 (46,8) (40,7%)

(1) Valores pro-forma em 31 de Dezembro de 2004 excluindo a divida da Lusomundo Servigos, SGPS, S.A.

A PT Multimedia passou a considerar como divida as locag¢fes financeiras, entre as quais se destacam as
referentes a direitos de uso de capacidade de satélite de cinco transponders. Assim, em 30 de Setembro de
2005, a divida bruta consolidada da PT Multimedia ascendia a 118,3 milhdes de Euros.

Em 30 de Setembro de 2005, a divida liquida consolidada da PT Multimedia ascendia a 68,2 milhdes de
Euros, uma diminui¢do de 46,8 milhdes de Euros face ao valor comparavel de final de 2004. Esta diminui¢édo
decorre essencialmente do cash flow gerado no periodo e do encaixe proporcionado pela venda do negécio
de Media (163,7 milhdes de Euros) e inclui o impacto da remuneracgao accionista de 168,7 milhdes de Euros
distribuida no periodo, através do pagamento de dividendos (77,3 milhdes de Euros) e do programa de share
buyback (91,5 milhGes de Euros).

Capital Proprio (excluindo Interesses Minoritarios)

Em 30 de Setembro de 2005, o capital préprio, excluindo interesses minoritarios ascendeu a 421,2 milhdes
de Euros, uma diminuicdo de 76,9 milhdes de Euros em relagdo a 31 de Dezembro de 2004, em resultado (i)
do pagamento de dividendos no semestre relativos ao exercicio de 2004, no montante de 77,3 milhdes de
Euros; (ii) do dispéndio de 91,5 milhdes de Euros com o programa de share buyback realizado em Maio de
2005; e (iii) do resultado liquido gerado durante o periodo de 95,5 milhGes de Euros.

Nos termos da legislacdo portuguesa, 0 montante de reservas distribuiveis é determinado de acordo com as
demonstracGes financeiras individuais da empresa, preparadas de acordo com o Plano Oficial de
Contabilidade Portugués. Em 30 de Setembro de 2005, as reservas distribuiveis da PT Multimedia ascendiam
a aproximadamente165 milhdes de Euros. O nivel das reservas distribuiveis é influenciado pelo montante: (i)
de ac¢des proprias adquiridas; (ii) do resultado liquido gerado; e (iii) de dividendos pagos.
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6. EVENTOS DO TERCEIRO TRIMESTRE E DESENVOLVIMENTOS RECENTES

4

Em 25 de Agosto de 2005, a PT Multimedia concretizou a venda da sua participacdo na Lusomundo
Servigos, SGPS, S.A,, incluindo 80,91% da Lusomundo Media, SGPS, S.A., a Olivedesportos — Publicidade,
Televisdo e Media, S.A., sociedade integralmente detida pela Controlinveste, SGPS, S.A.. Esta operacdo
de venda havia sido anunciada no dia 28 de Fevereiro de 2005, tendo ficado a sua execucdo apenas
sujeita a condicdo de emissdo de uma decisdo definitiva de ndo oposicdo pela Autoridade da
Concorréncia, condicdo que se verificou no passado dia 10 de Agosto de 2005. O encaixe da PT
Multimedia com esta operacao foi de 173,8 milhGes de Euros, sendo que 10,1 milhdes de Euros foram
utilizados para pagamento da participacdo de 594% na Lusomundo Media, SGPS, S.A. detida pela
Portugal Telecom, SGPS, S.A.

Em 14 de Julho de 2005, a PT Multimedia concretizou a venda da sua participacdo de 33,33% na
Warner Lusomundo Sogecable apds aprovacao da Autoridade da Concorréncia espanhola.

12/15



7. BASES DE APRESENTACAO

Primeira Aplicagdo das “International Financial Reporting Standars”

A PT Multimedia adoptou as Normas Internacionais de Relato Financeiro (International Financial Reporting
Standards) em 2005, tendo aplicado para o efeito o “IFRS 1 — First-Time Adoption of International Financial
Reporting Standards” sendo a data de transicdo para efeitos de apresentacdo destas demonstragdes
financeiras 1 de Janeiro de 2004. Anteriormente, as demonstrac@es financeiras da PT Multimedia eram
apresentadas de acordo com os principios de contabilidade geralmente aceites em Portugal, conforme
estabelecidos no Plano Oficial de Contabilidade e demais legislagio complementar (“POC”). Os
ajustamentos efectuados as demonstrac@es financeiras em 1 de Janeiro de 2004 foram calculados de forma
retrospectiva, tal como determinado pelo IFRS 1.

Principais diferengas entre os IFRS e 0 POC

1. Obrigaces com o desmantelamento de activos

De acordo com os IFRS, o custo de aquisicdo dos activos tangiveis devera incorporar o valor das obrigacdes
de desmantelamento, remocdo ou reposicdo da situacdo inicial, desde que o mesmo possa ser estimado
com razoavel fiabilidade e que o seu pagamento seja provavel. De acordo com o POC, o reconhecimento
destas obrigacdes devera ser efectuado no momento em que o respectivo custo seja incorrido.

2. Transacgdes de Sale and Lease Back

No ambito do desenvolvimento da sua actividade, a PT Multimedia celebrou contratos de QTE sobre
equipamentos de telecomunicagdes, tendo recebido up-front fees na data de celebracdo dos referidos
contratos. De acordo com os IFRS, estas operacdes consubstanciam um sale and lease back, pelo que os
ganhos obtidos com as mesmas sdo reconhecidos em resultados durante o periodo de duracdo do contrato,
0s activos ndo deverdo ser desreconhecidos do balanco e os veiculos utilizados deverdo ser consolidados
pelas entidades que deles obtenham os beneficios econémicos. Em POC, os ganhos obtidos foram
reconhecidos no momento em que a operacdo foi realizada e os veiculos utilizados nas operaces ndo foram
consolidados pelo facto de a PT Multimedia ndo ter a maioria dos direitos de voto sobre o seu capital.

3. Provisdes para reestruturacdo

De acordo com os IFRS, as provis@es para reestruturacdo s6 podem ser registadas mediante o cumprimento
de determinados requisitos, nomeadamente no que respeita a existéncia de planos aprovados pela
administracdo, da razoabilidade da mensuracdo das obrigacdes e da probabilidade de ocorréncia do
pagamento, entre outros. De acordo com o POC, o registo de provisdes para reestruturacdo obedece a
critérios de prudéncia no registo de provisdes.

4. Amortizagéo do goodwill

De acordo com os IFRS, o goodwill gerado na aquisicdo de investimentos financeiros ndo é amortizado,
sendo objecto de analise periddica de imparidade. De acordo com o POC, o goodwill é amortizado
regularmente por resultados, sendo também objecto de analise periddica de imparidade. O IFRS 1
estabeleceu que para efeitos de aplicacdo desta regra a data de transicdo é 1 de Janeiro de 2004, pelo que o
ajustamento efectuado compreende a reversdo das amortiza¢oes efectuadas apos essa data.

5. Alocacdo do goodwill gerado na aquisicdo de empresas

De acordo com os IFRS, o preco de compra de investimentos financeiros deve ser alocado ao justo valor dos
activos e passivos adquiridos, a intangiveis ndo registados na empresa e o remanescente a goodwill. De
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acordo com o POC, o valor excedente a proporcao dos activos liquidos adquiridos ndo tem de ser alocado
de acordo com os critérios estabelecidos nos IFRS, sendo usualmente registado como goodwill. A PT
Multimedia fez uso de uma excepcao permitida pelo IFRS 1, tendo somente procedido a alocacdo do preco
de compra de acordo com as regras estabelecidas no IFRS 3 nas aquisi¢cGes efectuados apos 1 de Janeiro de
2004.

6. Despesas de instalacdo e investigacdo e desenvolvimento

De acordo com os IFRS, as despesas de instalacdo sdo reconhecidas directamente em resultados no
momento em que sdo incorridas. De acordo com o POC, as despesas de instalacdo deverdo ser inicialmente
reconhecidas como activo fixo incorpéreo e amortizadas linearmente por resultados.

De acordo com os IFRS, as despesas referentes a fase de investigacdo de um qualquer projecto sdo
reconhecidas directamente em resultados quando incorridas e as despesas referentes a fase de
desenvolvimento podem ser inicialmente reconhecidas como um activo e amortizadas por um determinado
periodo, desde que seja possivel provar a existéncia de beneficios econdmicos futuros gerados pelo
respectivo projecto. De acordo com o POC, as despesas de investigacdo e desenvolvimento podem ser
inicialmente reconhecidas como activo fixo intangivel e amortizadas por um determinado periodo, desde
gue o projecto a elas associado se tenha materializado.

7. Custos diferidos

De acordo com os IFRS, os custos diferidos relativos a despesas de formacgdo, marketing e publicidade e
melhoramentos de activos, sdo reconhecidos em resultados quando incorridos. De acordo com o POC, estes
custos podem ser inicialmente reconhecidos como activos e amortizados por um determinado periodo,
desde que seja possivel identificar beneficios futuros para a empresa.

8. Reclassificagfes
De acordo com os IFRS foram ainda efectuadas as seguintes principais reclassificacdes as demonstracdes
financeiras em POC:
= As provisBes para investimentos financeiros foram deduzidas ao valor do correspondente activo;
= As provisdes para activos fixos foram deduzidas ao correspondente valor do activo bruto;
= Os subsidios ao investimento ainda ndo reconhecidos em resultados foram deduzidos aos
correspondentes activos fixos;
= O Goodwill gerado na aquisicdo de empresas associadas foi incluido no valor do investimento
financeiro.

Tabela 7 — Reconciliagdo do Resultado Liquido

Milhdes de Euros 9M04
Resultado liquido de acordo com as normas portuguesas 48,4
Obrigagdes com o desmantelamento de activos (1) 0,2)
Transacgdes de "sale and lease back" (2) 0,1
Provisdes para reestruturagdo (3) (2,9)
Amortizacdo do goodwill (4) 10,6
Despesas de instalagdo e investigacéo e desenvolvimento (5) 28
Custos diferidos (6) 0,2
Alocacdo do goodwill gerado na aquisicdo de empresas (7) (1,4)
Resultado liquido de acordo com os IFRS 57,8
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Tabela 8 — Reconciliagdo do Capital Proprio

MilhGes de Euros

1 Janeiro 2004

31 Dezembro 2004

Capital excluindo interesses minoritarios de acordo com as normas portuguesas 391,5 488,7
Obrigacbes com o desmantelamento de activos (1) (1,2) 1,2)
Transaccdes de "sale and lease back" (2) (1,0) 0,9)
Provisdes para reestruturagdo (3) 109 74
Amortizacdo do goodwill (4) - 143
Despesas de instalagdo e investigacéo e desenvolvimento (5) (11,0 (84)
Custos diferidos (6) 1,2) 0,9)
Alocagdo do goodwill gerado na aquisi¢cdo de empresas (7) - 1,9)

Capital excluindo interesses minoritarios de acordo com os IFRS 388,0 498,1

Interesses Minoritarios de acordo com os IFRS 9,8 112

Total do Capital Proprio - IFRS 397,8 509,3

Esta informacédo esta também disponivel no site da Rela¢do com Investidores da PT Multimedia em:

http://www.pt-multimedia.pt

Contactos;: Luis Pacheco de Melo, Chief Financial Officer
Imelo@pt-multimedia.pt

Lidia Falcéo, Investor Relations
lidia.m.falcao@pt-multimedia.pt

PT Multimedia
Tel.: (+351)217824725
Fax: (+351)217824735

Com excepc¢do dos dados histdricos apresentados, o presente documento inclui informag&o sujeita a riscos e
incertezas que poderdo provocar alteraces substanciais nos resultados ai expressos ou implicitos. Tais riscos
e incertezas incluem, entre outros, a continua utilizacdo pelos respectivos assinantes dos servicos da PT
Multimedia, evolugGes tecnoldgicas, concorréncia, bem como outros factores que constem dos documentos
de oferta da PT Multimedia registados na Comissdo do Mercado de Valores Mobiliarios e na Securities and

Exchange Commission.

A PT Multimedia estd cotada na Euronext Lisbon. Encontra-se disponivel informacdo sobre a empresa na
Reuters através do codigo PTMNL.IN e na Bloomberg através do codigo PTM PL.
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